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NoTiciA COSMOETICA
(COMUNICOLOGIA)

1. Conformatica

Definologia. A noticia cosmoética é a informagdo jornalistica divulgada, notadamente,
por meio de comunicacdo de massa com intencdo de esclarecer e desassediar o publico, favorecer
a evolugdo pessoal e grupal das consciéncias e embasar tomadas de decisdo objetivando o melhor
para todos.

Tematologia. Tema central homeostatico.

Etimologia. A palavra noticia deriva do idioma Latim, notitia, “notoriedade; condigdo
do que ¢ conhecido; fama, reputacdo; conhecimento, nogdo, ideia; relagdo, lista, documento”.
Surgiu no Século XIV. O vocdbulo cosmos vem do idioma Grego, kdsmos’, “ordem, organizacao;
mundo, universo”. Surgiu em 1563. O elemento de composicdo cosmo procede também do idio-
ma Grego, kdsmos. Apareceu, no idioma Portugués, no Século XIX. O termo ética provém do idi-
oma Latim, ethica, “ética; moral natural; parte da Filosofia que estuda a moral”, e este do idioma
Grego, éthikos. Surgiu no Século XV.

Sinonimologia: 1. Informacéo evolutiva. 2. Fato jornalistico elucidador. 3. Nota dida-
tica. 4. Reportagem assistencial. 5. Reportagem desassediadora. 6. Reportagem esclarecedora.

Cognatologia. Eis, na ordem alfabética, 24 cognatos derivados do vocabulo noticia: an-
tinoticia; maxinoticia, meganoticia, micronoticia, mininoticia; neonoticia; noticiabilidade; noti-
ciagdo; noticiada; noticiado; noticiador; noticiadora; noticiamento; noticiante; noticiar; noticid-
rio; noticiarismo; noticiarista; noticiaristica; noticiaristico; noticidvel; noticiosa; noticioso;
pseudonoticia.

Neologia. As 5 expressdes compostas noticia cosmoética, micronoticia cosmoética, mi-
ninoticia cosmoética, maxinoticia cosmoética e meganoticia cosmoética sao neologismos técni-
cos da Comunicologia.

Antonimologia: 01. Noticia anticosmoética. 02. Noticia assediadora. 03. Noticia enga-
nosa. 04. Noticia fantasiosa. 05. Boato. 06. Factéide. 07. Fofoca. 08. Intriga. 09. Mexerico.
10. Jornalismo marrom.

Estrangeirismologia: as good News; os mass media; o storytelling; os headlines do jor-
nal; o gatekeeper; os fait divers, o événement; o suceso, o ato de ler o canard.

Atributologia: predominio das faculdades mentais, notadamente do autodiscernimento
quanto a comunicabilidade cosmoética.

Megapensenologia. Eis 2 megapensenes trivocabulares relacionados ao tema: — Tares:
ortocomunicagdo interconsciencial. Tares: interlocugdo evolutiva.

Unidade: a mensagem como unidade de medida da Comunicologia.

II. Fatuistica

Pensenologia: o holopensene pessoal da Comunicologia; o holopensene dos meios de
comunicagdo de massa; os autopensenes; a autopensenidade e as inspiragdes do jornalista ampa-
rado; o exercicio da autopensenidade democratica; os grupopensenes; a grupopensenidade; os le-
xicopensenes; a lexicopensenidade; os interpensenes; a interpensenidade; os lucidopensenes; a lu-
cidopensenidade; os ortopensenes; a ortopensenidade; o holopensene taristico; o holopensene gru-
pal da interassistencialidade.

Fatologia: a noticia cosmoética; a verpon jornalistica cosmoética; a reportagem de
utilidade publica; as matérias despertando otimismo; o jornalismo com credibilidade; as informa-
¢des checadas com cuidado; a mensagem esclarecedora para os leitores; as fontes confidveis;
o entendimento univoco das informagdes; o aprendizado a partir dos meios de comunicacdo; a li-
berdade de pensamento e de expressdo; a divulgacdo de boas praticas e de atos de generosidade,
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compaix@o e benevoléncia; as noticias de autossuperacdes e feitos herdicos fixando o exemplaris-
mo pessoal; as criacdes curiosas e engenhosas; as solucdes inteligentes para desafios das comuni-
dades; a articulacdo das pessoas em torno de objetivo comum; o ambiente propicio ao exercicio
da cidadania; a dentncia evolutiva; o direito de resposta; a errata; o critério na selecdo dos jor-
nais, revistas e sites servindo como fontes de informacao; a criticidade na leitura da noticia; o ato
de citar a fonte; a transparéncia das a¢cdes governamentais e politicas; o posicionamento politico
explicito do veiculo de comunicacio; a carta aberta; o editorial; a edi¢do de distribui¢do gratuita;
o poder econdmico dos anunciantes; o jornalismo independente garantindo a melhor escolha para
os cidaddos durante determinada eleicdo; o jornalismo como garantidor e fiscalizador da demo-
cracia; a concessdo publica para exploracio das faixas de frequéncia por radios e emissoras de te-
levisdo; a relagdo estreita entre meios de comunicacio, politica e religidio; o hordrio eleitoral gra-
tuito; a comunicagdo nao-verbal emitida com as mensagens verbais; os critérios classificadores do
fato como digno de ser veiculado; a adequacdo da mensagem ao meio de comunica¢do; as noti-
cias de desastres naturais, conflitos internacionais e tragédias humanas servindo de pedido de te-
nepes; a destrui¢do cosmoética; o contato com a realidade de outros paises aumentando a visao de
mundo do telespectador; a inovagdo; a divulgacao cientifica; o didatismo da mensagem; a refle-
xao sobre a responsabilidade na divulgacdo da noticia; o Portal da Conscienciologia; a Associa-
¢do Internacional da Comunicag¢do Consciencioldgica (Comunicons); o amplo acesso a informa-
¢do promovendo esclarecimento das consciéncias; a mensagem cosmoética como tares de alto
nivel.

Parafatologia: a autovivéncia do estado vibracional (EV) profilatico; a sinalética ener-
gética e parapsiquica pessoal do telespectador; o assédio através dos meios de comunicacio de
massa; o assédio extrafisico do jornalista; a assimilacdo das ECs dos personagens da noticia pelo
jornalista; o treino para a desperticidade no contato didrio com o assédio extrafisico de diferentes
consciéncias; o vinculo energético formado durante as transmissdes ao vivo; o autencapsulamen-
to; a mensagem cosmoética atraindo assisténcia extrafisica; a manipulacdo cosmoética dos ampa-
radores extrafisicos para o esclarecimento das consciéncias; a megamanipulabilidade; o Maxime-
canismo Multidimensional Interassistencial.

III. Detalhismo

Sinergismologia: a comunicagdo sinérgica; o sinergismo da congruéncia comunicativa;
o sinergismo dos miiltiplos saberes; o sinergismo diciondrios cerebrais—diciondrios paracerebra-
is na cotidianidade; o sinergismo cognicdo iitil-discernimento cosmoético—comunicagdo clara;
o sinergismo abertismo consciencial-inspiracdo comunicativa; o sinergismo Pensenologia-Co-
municologia-Interassistenciologia.

Principiologia: o principio da evolucdo consciencial; o principio da liberdade de ex-
pressdo; o principio da cooperacdo na comunicacdo humana; o principio da comunicac@o cos-
moética.

Codigologia: o codigo de ética dos jornalistas brasileiros; os codigos internacionais de
comunicagdo; o codigo pessoal de Cosmoética (CPC) do jornalista.

Teoriologia: as teorias da comunicagdo; a teoria do jornalismo; a teoria do agenda-
mento (agenda setting).

Tecnologia: as técnicas da convivialidade sadia; as técnicas diddticas; as técnicas para-
pedagogicas, as técnicas taristicas.

Voluntariologia: o voluntariado tedtico da tares, o voluntariado na COMUNICONS; os
voluntdrios da ONG Repdorteres Sem Fronteiras; o voluntdrio docente da Conscienciologia; o pa-
ravoluntariado da reurbanizacdo extrafisica da Terra.

Laboratoriologia: o laboratorio conscienciologico da Autocosmoeticologia; o laborato-
rio consciencioldgico da vida cotidiana; o laboratorio conscienciologico da Automentalsomato-
logia; o laboratério conscienciolégico do Cosmograma; o laboratério conscienciologico da Co-
municologia.
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Colegiologia: o Colégio Invisivel dos Jornalistas;, o Colégio Invisivel dos Escritores;
o Colégio Invisivel da Mentalsomatologia; o Colégio Invisivel da Comunicologia.

Efeitologia: os efeitos taristicos da comunicagdo clara, coerente, oportuna e interessan-
te; o efeito esclarecedor da mensagem desassediadora; o efeito multiplicador da noticia positiva;
os efeitos positivos da intencionalidade qualificada; os efeitos da comunicacdo mentalsomdtica.

Neossinapsologia: a divulgacdo de solucdes inovadoras gerando neossinapses evolutivas
no publico leitor da noticia; as neossinapses geradas a partir de noticias motivadoras ou exem-
plaristas.

Ciclologia: o ciclo evolutivo das consciéncias; o ciclo sadio da comunicag¢do corono-
chacra-frontochacra-laringochacra; o ciclo evolugdo da comunicag¢do—interatividade social.

Enumerologia: a fonte; o produtor; o entrevistado; o repérter; o chefe de redagéo; o edi-
tor-chefe; o diretor de jornalismo. A intencdo de denunciar; a intencdo de desassediar; a intengdo
de divulgar; a intencdo de facilitar o acesso a informacdo; a intengdo de assistir; a inten¢do de en-
sinar; a infengdo de esclarecer.

Binomiologia: o bindomio assim-desassim; o bindmio expectativa-realidade; o binémio
mentalsoma-psicossoma; o bindémio Socin-Sociex; o bindmio emissor-receptor; o bindémio subje-
tividade-objetividade; o binémio conteiido-forma; o bindmio tacon-tares; o bindmio minipega-
-maximecanismo.

Interaciologia: a interacdo amparador-assistido; a interacdo apresentador-telespecta-
dor; a interagdo entrevistado-reporter; a interagcdo locutor-ouvinte; a interagdo autor-leitor; a in-
teragdo ideia-linguagem; a interacdo professor-alunos.

Crescendologia: o crescendo Etica Humana—Cosmoética; o crescendo Tecnologia-Pa-
ratecnologia; o crescendo esclarecimento pessoal do jornalista—esclarecimento grupal dos leito-
res; o crescendo evolutivo leitor alienado—leitor esclarecido; o crescendo geopolitico localidade-
-pais-continente-planeta.

Trinomiologia: o trindmio emissor-mensagem-receptor; o trindmio comunicagcdo visu-
al-comunica¢do verbal-comunicacdo grdfica; o trinémio cultura-comunica¢do-discernimento;
o trinémio intelectualidade-autoparapsiquismo-comunicabilidade; o trinomio holofilosdfico Cos-
moética-Universalismo-Megafraternismo.

Polinomiologia: o polinémio interassistencial acolhimento-orienta¢do-encaminhamen-
to-acompanhamento.

Antagonismologia: o antagonismo interesse publico / interesse do publico; o antagonis-
mo entretenimento / informagdo; o antagonismo informar / manipular; o antagonismo inteng¢do
de informar / inten¢do de convencer; o antagonismo censura / liberdade de expressdo; o antago-
nismo holopensene grupal / holopensene pessoal.

Paradoxologia: o paradoxo da autonomia engajada a maxiproéxis grupal; o paradoxo
de 1 gesto poder comunicar mais se comparado a 1.000 palavras; o paradoxo de a frase curta
ser mais assertiva na comunicacdo da ideia.

Politicologia: a politica da comunicac¢do de massa; a oligarquia dos censores midiaticos;
o exercicio sadio da democracia no estado laico; a lucidocracia; a cosmoeticocracia.

Legislogia: a lei da causa e efeito atuando na responsabilidade pela comunicagio; a abo-
licdo da lei de imprensa; a lei de acesso a informagdo.

Filiologia: a tecnofilia; a ciberfilia; a midiofilia.

Fobiologia: a suplantacdo da comunicofobia; a midiofobia; a evitagdo da leiturofobia;
a profilaxia da nomofobia.

Sindromologia: a evitacdo da sindrome de Poliana.

Maniologia: a mitomania.

Mitologia: os mitos da objetividade e da imparcialidade jornalisticas; o mito da verda-
de absoluta; o mito da inquestionabilidade da noticia veiculada; a mitoclastia.

Holotecologia: a midiafeca; a argumentofeca; a comunicofeca; a pensenoteca; a grafo-
pensenoteca; a cinemareca; a hemeroteca; a videoteca; a cosmoeticoteca.

Interdisciplinologia: a Comunicologia; a Coloquiologia; a Linguistica; a Politicologia;
a Sociologia; a Conviviologia; a Interaciologia; a Imagisticologia; a Argumentologia; a Infoco-
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municologia; a Conformaticologia; a Cogniciologia; a Intrafisicologia; a Mentalsomatologia;
a Intencionologia; a Interassistenciologia; a Reeducaciologia; a Evoluciologia; a Cosmoeticolo-
gia; a Cosmovisiologia.

IV. Perfilologia

Elencologia: a conscin licida; a conscin plural; a isca humana licida; o ser desperto;
o ser interassistencial.

Masculinologia: o leitor; o ouvinte; o telespectador; o jornalista; o repérter; o editor;
o apresentador; o locutor; o professor; o agente retrocognitor; o amparador intrafisico; o intermis-
sivista; o cognopolita; o compassageiro evolutivo; o comunic6logo; o consciencidlogo; o duplista;
o dupldlogo; o reeducador; o epicon liicido; o escritor; o exemplarista; o intelectual; o tenepessis-
ta; o ofiexista; o parapercepciologista; o pesquisador; o projetor consciente.

Femininologia: a leitora; a ouvinte; a telespectadora; a jornalista; a reporter; a editora;
a apresentadora; a locutora; a professora; a agente retrocognitora; a amparadora intrafisica; a in-
termissivista; a cognopolita; a compassageira evolutiva; a comunicéloga; a conscienciéloga; a du-
plista; a dupldloga; a reeducadora; a epicon licida; a escritora; a exemplarista; a intelectual; a te-
nepessista; a ofiexista; a parapercepciologista; a pesquisadora; a projetora consciente.

Hominologia: o Homo sapiens communicator; o Homo sapiens convivens; o Homo sa-
piens didacticus;, o Homo sapiens reeducator; o Homo sapiens technologus;, o Homo sapiens in-
formaticus; o Homo sapiens omniexpositor; o Homo sapiens intellectualis; o Homo sapiens
scriptor; o Homo sapiens mentalsomaticus; o Homo sapiens gruppalis; o Homo sapiens commu-
nitarius; o0 Homo sapiens pacificus;, o Homo sapiens cosmoethicus.

V. Argumentologia

Exemplologia: micronoticia cosmoética = a nota capaz de provocar mudangas evoluti-
vas na pessoa; mininoticia cosmoética = a informacao esclarecedora para a comunidade; maxino-
ticia cosmoética = a reportagem registrando e divulgando momento histérico importante para
0 pais; meganoticia cosmoética = a informag@o, senha coletiva de recuperacio de cons do grupo
evolutivo, para realizacdo da maxiproéxis grupal.

Culturologia: o choque sociocultural; a cultura do furo jornalistico; a cultura da comu-
nicacdo de massas; a cultura da ndo violéncia; a coexisténcia cultural; a cultura da partilha do
saber; a cultura do esclarecimento; a cultura da Comunicologia.

Distor¢ao. Ao ler jornais, ouvir ou assistir aos noticiarios, as consciéncias tém a impres-
sdo de haver apenas fatos negativos acontecendo na Socin. H4 mais espago nos meios de comuni-
cacdo de massa para as tragédias, se comparadas aos casos de sucessos, provocando distor¢do da
realidade.

Criteriologia. Eis, em ordem alfabética, sob a 6tica do jornalismo tradicional, 12 valo-
res-noticia, ou critérios de noticiabilidade, usados para se escolher a informacdo a ser veiculada:

01. Conflito: a disputa; a reivindicacdo; a guerra.

02. Conhecimento: a descoberta; a pesquisa; a invencao; o prémio.

03. Entretenimento: a diversdo; o esporte; a aventura; a comemoragao.

04. Governo: o interesse nacional; a medida governamental; o pronunciamento; a eleicéo.

05. Impacto: o nimero de pessoas envolvidas ou afetadas pelo fato; a grande quantia de
dinheiro.

06. Justica: o julgamento; a dentincia; a investigagdo; a decisdo judicial; os crimes.
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07. Polémica: a controvérsia; o escindalo.

08. Proeminéncia: o notorio; a celebridade; a elite; o her6i.

09. Proximidade: a geografia; a cultura.

10. Raridade: o incomum; o inusitado; o original.

11. Surpresa: o inesperado.

12. Tragédia: o acidente; a catastrofe; a violéncia; a morte; a emog¢ao; o suspense.

Maioria. Os meios de comunicacdo de massa ignoram as ocorréncias cotidianas de cor-
dialidade, as pequenas gentilezas, os fatos positivos 0s quais acontecem na maior parte do tempo
na Socin. Os fatos negativos ganham peso desproporcional na midia, se comparados a realidade.

Neovalores-noticia. Sob o ponto de vista da Cosmoeticologia, eis, na ordem alfabética,
6 critérios de noticiabilidade sugeridos para a escolha das informacdes a serem veiculadas com
intencdo homeostética:

1. Desassédio: o potencial desassediador e libertador da informacgéo.

2. Esclarecimento: o potencial esclarecedor, didatico e reeducador da informacao.

3. Evolucio: o potencial reciclogénico da informacio de propiciar up grade evolutivo
nas consciéncias.

4. Megafraternidade: o potencial aglutinador da informacdo para despertar a unido
e a coesdo social das consciéncias.

5. Traforismo: o potencial traforista da informacdo para ressaltar s as qualidades e ha-
bilidades das consciéncias.

6. Universalismo: o potencial pacificador da informacao para criar a harmonia social.

VI. Acabativa

Remissiologia. Pelos critérios da Mentalsomatologia, eis, por exemplo, na ordem alfabé-
tica, 15 verbetes da Enciclopédia da Conscienciologia, e respectivas especialidades e temas cen-
trais, evidenciando relag@o estreita com a noticia cosmoética, indicados para a expansdo das abor-
dagens detalhistas, mais exaustivas, dos pesquisadores, mulheres e homens interessados:

01. Categoria de comunicacdo: Comunicologia; Neutro.

02. Comunicacido interassistencial: Comunicologia; Homeostatico.

03. Comunicacdo nao verbal: Comunicologia; Neutro.

04. Conscin manipuladora: Parapatologia; Nosografico.

05. Espetacularizacido: Intrafisicologia; Neutro.

06. Ferramenta de comunicacdo: Comunicologia; Neutro.

07. Gancho didatico: Comunicologia; Neutro.

08. Holopensene midiatico: Holopensenologia; Neutro.

09. Informaciao conscienciolégica: Comunicologia; Homeostético.

10. Intentio recta: Intencionologia; Homeostético.

11. Jornalismo marrom: Comunicologia; Nosografico.

12. Megaexplicitacdo cosmoética: Cosmoeticologia; Homeostatico.

13. Megamanipulabilidade: Evoluciologia; Neutro.

14. Midiograma: Midiologia; Neutro.

15. Qualidade da intencdo: Intencionologia; Neutro.

A NOTICIA COSMOETICA E CARACTERIZADA PELO CON-

TEUDO TARISTICO, FORMA DESASSEDIADORA E INTEN-
CAO QUALIFICADA DO EMISSOR DA INFORMACAO, FA-
VORECENDO A REEDUCACAO EVOLUTIVA DE TODOS.
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Questionologia. Vocg, leitor ou leitora, ja refletiu sobre a intencionalidade das noticias
veiculadas pelos meios de comunica¢do? Permanece critico e consciente ao ler jornais, ouvir ra-
dio e assistir aos telejornais, estabelecendo filtro cosmoético? Qual o nivel de qualidade da inten-
¢do pessoal ao compartilhar noticias no cotidiano?
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