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SINDROME DO HIPERCONSUMISMO
(PARAPATOLOGIA)

1. Conformatica

Definologia. A sindrome do hiperconsumismo é a reagio patoldgica exagerada, ilimitada
e insacidvel da conscin, homem ou mulher, de consumir de modo desatinado, especialmente ar-
tigos supérfluos, nimios, exorbitantes, desabalados, desmedidos, desprioritirios e desnecessarios
para o verdadeiro bem-estar consciencial.

Tematologia. Tema central nosografico.

Etimologia. O termo sindrome vem do idioma Grego, syndromé, “concurso; ag¢ao de re-
unir tumultuosamente”. Surgiu no Século XIX. O elemento de composicdo hiper procede do mes-
mo idioma Grego, hyper, “acima; acima de; sobre; por cima; superiormente; muito; demais; para
la de”. Apareceu, no idioma Portugués, no Século XVII. A palavra consumir deriva do idioma
Latim, consumere, “gastar; comer; destruir; empregar; esgotar; morrer; dar cabo de; exaurir”. Sur-
giu no Século XIII. O sufixo ismo provém do idioma Grego, ismds, “doutrina; escola; teoria ou
principio artistico, filos6fico; politico ou religioso; ato, pratica ou resultado de; peculiaridade de;
acdo; conduta; habito ou qualidade caracteristica de; quadro modrbido; condi¢do patoldgica”.
O vocdbulo consumismo apareceu em 1981.

Sinonimologia: 01. Sindrome do consumismo paroxistico. 02. Sindrome do turbocon-
sumismo. 03. Obsessdo consumista. 04. Delirio comprista. 05. Perdularismo intrafisico. 06. Au-
toperdologia. 07. Superfluidade consciencial. 08. Insaciabilidade material. 09. Ambicdo anti-
cosmoética. 10. Desviacionismo proexoldgico.

Cognatologia. Eis, na ordem alfabética, 31 cognatos derivados da palavra consumo: ar-
quiconsumismo; autoconsumo; consumagdo; consumada; consumado,; consumar; Consumerolo-
gia; consumibilidade; consumicdo; consumida; consumido; consumidor; consumidora; consu-
mir;, consumismo, consumista; consumivel; consumpg¢do; consumptibilidade; consumptivel; con-
sumptivo; consumpto; cosmoconsumismo, hiperconsumismo; hiperconsumo; megaconsumismo;
OMNICONSUMISMO; PANCONSUMISMO; SUperconsumismo, turboconsumismo; ultraconsumismo.

Neologia. As 3 expressdes compostas sindrome do hiperconsumismo, sindrome do hi-
perconsumismo agudo e sindrome do hiperconsumismo cronico sao neologismos técnicos da Pa-
rapatologia.

Antonimologia: 01. Consumo consciente. 02. Comedimento financeiro. 03. Parcimo-
nia intrafisica. 04. Previdéncia consciencial. 05. Poupanga evolutiva. 06. Frugalidade complexa.
07. Antiperdularismo. 08. Automoderacdo existencial. 09. Sustentabilidade planetdria. 10. Lu-
cidocracia.

Estrangeirismologia: o mercado prér-a-porter; a eterna busca pelo dollar sign; o fast
food; o locus of control (loc) externo; o mise-en-scene; o habito de comportar-se ad ostentatio-
nem, o facies blasé; a ditadura do photoshop; o glamour; as sales; o waste of money; o artigo er-
satz; os lobbies; o mercado em expansdo dos kidults; o establishment capitalista; 0s excessos in-
saciaveis de Wall Street; a alternativa do downshifting; a auri sacra fames.

Atributologia: predominio dos sentidos somdticos, notadamente do autodiscernimento
quanto a Autopriorologia Evolutiva.

Megapensenologia. Eis 1 megapensene trivocabular capaz de sintetizar o tema: — Con-
sumismo. cons sumidos?

Coloquialismo: o ato de tirar a barriga da miséria; o ato de nadar de bragada; a pompa
e circunstdncia; a queima de estoque incitando a queima de dinheiro; o habito de querer abragcar
o mundo com os bragos, as pernas e os dentes; o ato de brincar em servigco na consecucio proe-
xoldgica.

Proverbiologia. Eis provérbio da antiguidade capaz de se antepor as loucuras do hiper-
consumismo moderno: — Vivitur parvo bene.
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II. Fatuistica

Pensenologia: o holopensene pessoal da Intrafisicologia; os patopensenes; a patopense-
nidade; os cronopensenes; a cronopensenidade; os dubiopensenes; a dubiopensenidade; os ocio-
pensenes; a ociopensenidade; os vacuopensenes; a vacuopensenidade; os poluciopensenes; a po-
luciopensenidade; os toxicopensenes; a toxicopensenidade; os ectopensenes; a ectopensenidade;
os entropopensenes; a entropopensenidade; os reciclopensenes; a reciclopensenidade; os convi-
viopensenes; a conviviopensenidade; os ortopensenes; a ortopensenidade; os evoluciopensenes;
a evoluciopensenidade; a atual pressdo holopensénica pré-consumismo; o holopensene pessoal da
imoderacao nas aplica¢des dos recursos intrafisicos.

Fatologia: o hiperconsumismo enquanto patologia consciencial hodierna; a consumi-
bilidade doentia; insaciabilidade materiolégica; a mentalidade perduldria; as contas pessoais sun-
tudrias; as preciosidades miopes; a busca artificial de levantadores da autestima; a autoimagem
distorcida; as compras motivadas por autoindulgéncias; o desejo por artigos denotadores de pres-
tigio social; o status enquanto fim; a suntuosidade; a pomposidade; a ostentacdo; o luxo; a opu-
Iéncia; o esbanjamento; a uberdade; os microinteresses; o ato de tornar as criangas mais consumi-
doras e os consumidores mais criangas; a demonstragdo conscienciométrica do nivel de maturida-
de emocional através dos itens de consumo; os estudos sociolégicos do Homo consumericus;
a manipulac¢do propagandistica anticosmoética; a teatralidade da vida; a devocdo a determinadas
marcas multinacionais; o consumismo paroxistico enquanto causa frequente do corre-corre mo-
derno; a massificagdo das frivolidades; a felicidade mercantilizada; o império do efémero; o reino
do agora; a hiperinflagdo dos modismos onipresentes; a substituibilidade mercadoldgica; a indus-
tria da pirataria; as liquidacdes tidas como imperdiveis; a falta de desconfidmetro; o semancol
manco; os padrdes estéticos e etoldgicos difundidos na midia; o desperdicio dos aportes proexo-
l6gicos; o ato de brincar de viver; os excessos atuais gerando arrependimentos porvindouros; as
investigacdes da Economia Comportamental; os Devedores Andénimos (D. A.); as datas comemo-
rativas de cunho eminentemente consumista; as gescons ectdpicas visando somente o lucro; os
custos imediatos e mediatos do hiperconsumismo para o planeta Terra; a defasagem crescente
(gap) entre as conscins apressadas em evoluir (intermissivistas) e aquelas apressadas em consu-
mir (consumistas).

Parafatologia: a autovivéncia do estado vibracional (EV) profilatico; a sinalética ener-
gética ociosa; a auséncia de sensibilidade parapsiquica prépria do cascagrossismo; o autesbanja-
mento ante a parapreceptoria; o hiperconsumismo enquanto neo-habito doentio capaz de engolir
e acobertar habitos paragenéticos produtivos (retrotrafores); o peso holocarmico do perdularismo
intrafisico; as ECs malgastas; a profusao de bagulhos energéticos domésticos; os cuidados ambi-
entais cosmoéticos de hoje garantindo a qualidade de vida das préximas geragdes de conscins
e consciexes ressomantes, incluindo o préprio autorrevezamento multiexistencial ldcido.

III. Detalhismo

Sinergismologia: o sinergismo patologico autoinsatisfacdo-heteroexploracdo; o siner-
gismo pseudoadministra¢do pessoal—extrodeterminacdo comercial; o sinergismo busca desenfre-
ada de patriménio—colheita mediata de pandemoénio; o sinergismo hiperconsumismo—faixa etd-
ria; o sinergismo reciclagem intraconsciencial-reciclagem ambiental; o sinergismo autocons-
ciéncia intermissiva—autoprofilaxia proexologica; o sinergismo ludopatia-hiperconsumismo.

Principiologia: o principio da frugalidade paradoxal; o principio de o dominio subce-
rebral potencializar a autexpressdo racional; o principio do sabendo usar ndo ird faltar; o prin-
cipio cosmico da irrecuperabilidade do espaco-tempo desperdicado; o principio anticosmoético
“se pagar bem, que mal tem”; a atenc¢do constante quanto ao principio do exemplarismo pessoal
(PEP); o principio evolutivo da acuidade nas autopriorizagoes.
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Codigologia: o cddigo pessoal de Cosmoética (CPC) negligenciado; a necessidade de
atualizacdo da autocosmoeticidade no codigo de conduta pessoal em fungdo das transformacdes
sociais modernas; a troca infantil dos valores intermissivos perenes (cddego) pelos valores consu-
mistas fugazes.

Teoriologia: a teoria da Era da Fartura; a teoria dos Cursos Intermissivos (Cl) despre-
zada; a teoria das interprisdes grupocdrmicas, a teoria das consréus; a teoria da seriéxis, a teo-
ria da reurbex; a teoria contempordnea da Era do Vazio.

Tecnologia: as récnicas de administragdo do patriménio econdmico-financeiro; a anti-
técnica de viver; as técnicas publicitdrias persuasivas anticosmoéticas, as técnicas de venda do
ciberconsumismo; a técnica de autorreflexdo de 5 horas aplicada a qualificagdo da autotempe-
ranga; a técnica de evitagcdo da cultura initil; a técnica de mais 1 ano de vida intrafisica visando
a autorreeducagdo consciencial.

Laboratoriologia: o laboratério conscienciologico da imobilidade fisica vigil (IFV);
o laboratorio conscienciologico da Pensenologia; o laboratorio conscienciolégico do Curso In-
termissivo, o laboratorio consciencioldgico das retrocognicdes; o laboratorio consciencioldogico
da proéxis; o laboratorio conscienciologico da autorganizacdo; o laboratério conscienciologico
da Evoluciologia; o laboratdrio consciencioldgico do Serenarium.

Colegiologia: o Colégio Invisivel dos consciencioterapeutas; o Colégio Invisivel da So-
matologia; o Colégio Invisivel da Intrafisicologia; o Colégio Invisivel da Parapatologia; o Colé-
gio Invisivel da Parassociologia; o Colégio Invisivel da Psicossomatologia; o Colégio Invisivel
da Holomaturologia.

Efeitologia: o efeito ansiogénico gerado pelas propagandas modernas; o efeito patolo-
gico resultante da desidia proexoldgica; o efeito assediador dos bagulhos energéticos; o efeito
cascata (marginal) do hiperconsumismo, o efeito fastidioso do intrafisicalismo; os efeitos am-
bientais do consumismo; os efeitos ilusorios da vida humana.

Neossinapsologia: as neossinapses intermissivas desperdicadas.

Ciclologia: o ciclo viver para consumir—consumir para viver; o ciclo vicioso hipercon-
sumismo-dividas-juros-workaholism; o ciclo ambivalente aumento da renda pessoal-aumento do
padrdo de vida pessoal; o ciclo de desperdicio das autopotencialidades; o ciclo fartura-caréncia;
o ciclo impérios-bancarrotas; o apedeutismo quanto ao ciclo ressoma-dessoma.

Enumerologia: o hiperindividualismo; o hiperexploracionismo; o hipercapitalismo;
0 hiperexibicionismo; o hipermonetarismo; o hiperpropagandismo; o hiperfutilitarismo. O arqui-
consumismo; o superconsumismo; o turboconsumismo; o ultraconsumismo; 0 megaconsumismo;
0 panconsumismo; 0 COSMOCONSUMIsMo; 0O OMNiCOnSUMismo.

Binomiologia: o binémio economia de bens—economia de males; o binémio Proxémica-
-Cronémica; o bindomio jactdncia-aberrdncia; o bindmio sucesso intrafisico—sucesso extrafisico;
0 binomio luxo-lixo; o bindmio boavidismo-melin; o bindmio comparar-comprar; o bindémio pe-
gada ecoldgica—assinatura pensénica; o binémio inadimpléncia financeira—inadimpléncia proe-
xologica.

Interaciologia: a interacdo hiperconsumismo-monarquismo, a intera¢do hiperconsumis-
mo-hiperegoismo; a interagdo brasonaria-logotipia; a interacdo energia-economia; a interagdo
[frustragdo-consumismo; a interagdo autoconsumo-autorresponsabilidade; a interacdo autoconvi-
véncia—convivéncia grupal—convivéncia ambiental; a intera¢do previsdo-provisdo; a interagdo
efemeridade material-enfermidade consciencial.

Crescendologia: o crescendo hiperconsumismo-endividamento-depressdo; o crescendo
abuso-fastio-desuso; o crescendo patoldogico ganhar mais—gastar mais; o crescendo hipercon-
sumismo-poluicdo; o crescendo sociologico consumo familiar—consumo individualizado; o cres-
cendo sociedade de consumo—saciedade de consumo; o crescendo etologico caréncia-incoeréncia.

Trinomiologia: o trinémio irreflexdo-afobacdo-precipitacdo; o trindmio cultura-estere-
otipos-subjetividade; o trindmio robéxis-incompléxis-melex; o trindmio poder-prestigio-posicdo;
o trindémio reciclagem-reeducagdo-ressocializacdo; o trindmio Politicologia-Sociologia-Econo-
mia; o trinémio circulo social—ciclo social-circo social.
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Polinomiologia: o polinémio curto prazo—médio prazo—longo prazo—longuissimo prazo;
0 polinomio olhar-postura-voz-gesto; o polindmio gandncia-arrogdncia-exorbitincia-beligerdn-
cia; o polindomio dinheiro-poder-sexo-drogas; o polindmio autopatia-autocorrup¢do-autoficcdo-
-autassédio; o polindmio necessidades-interesses-preferéncias-escolhas; o polinomio observa-
cdo-exame-interpretagcdo-julgamento.

Antagonismologia: o antagonismo ser / ter; o antagonismo transitoriedade material
/ perenidade evolutiva; o antagonismo hiperconsumismo habitual / sustentabilidade ambiental;
0 antagonismo status social / status evolutivo; o antagonismo umbigdo do egdo / centrifugacdo
do egdo; o antagonismo necessitados sem renda / abastados sem necessidades; o antagonismo
mdo-furada / mdo-posta; o antagonismo ser disperso / ser desperto; o antagonismo gandncia de
poucos / perda de muitos; o antagonismo economia de consumo / economia de investimento.

Paradoxologia: o paradoxo etologico do big shot miseré; a condicdo paradoxal de
quem se contenta com o pouco material efémero para alcangar o muito consciencial permanente;
o paradoxo exemplarista da frugalidade pessoal na Era da Fartura.

Politicologia: a sabotagem as politicas socioecondémicas de distribuicdo de renda.

Legislogia: as leis do cédigo de defesa do consumidor.

Filiologia: a autofilia.

Fobiologia: a neofobia antievolutiva.

Sindromologia: a sindrome do hiperconsumismo; a sindrome do ansiosismo, a sindro-
me da pressa; a sindrome da ectopia afetiva (SEA); a sindrome da robotizac¢do existencial; a sin-
drome do narcisismo, a sindrome do perfeccionismo; a sindrome do alpinismo social; a sindrome
de Peter Pan; a sindrome da abstinéncia da Baratrosfera (SAB).

Maniologia: a consumomania; a dromomania; a riscomania; a internetmania; a tecno-
mania; a doxomania; a megalomania.

Mitologia: o mito comercial do financiamento “sem juros”.

Holotecologia: a intrafisicoteca; a nosoteca; a psicopaticoteca; a consciencioterapeutico-
teca; a socioteca; a biografoteca; a consciencioteca.

Interdisciplinologia: a Parapatologia; a Sindromologia; a Sociologia; a Consumerolo-
gia; a Paracronologia; a Parassociologia; a Perdologia; a Enganologia; a Psicossomatologia; a Psi-
copatologia; a Psiquiatria; a Intrafisicologia.

IV. Perfilologia

Elencologia: a consciéngula; a conscin baratrosférica; a consréu ressomada; a conscin
eletrondtica; a isca humana inconsciente; o ser antiassistencial; a conscin frivola; a conscin mul-
tivola; a conscin bon-vivant.

Masculinologia: o hiperconsumista; o playboy, o miliondrio; o perdulério; o leviano.
Femininologia: a hiperconsumista; a dondoca; a miliondria; a perduléria; a leviana.

Hominologia: o Homo sapiens exaggerator; o Homo sapiens antissomaticus, o Homo
sapiens antiexemplaris;, o Homo sapiens immaturus;, o Homo sapiens competitor; o Homo sa-
piens autodespriorisatus;, 0 Homo sapiens mesmeticus; o Homo sapiens negligens; o Homo sa-
piens incautus; o Homo sapiens aprioristicus; o Homo sapiens anxiosus;, o Homo sapiens
omissor.

V. Argumentologia
Exemplologia: sindrome do hiperconsumismo agudo = a vivenciada pela conscin, ho-

mem ou mulher, ao longo de 1 final de semana; sindrome do hiperconsumismo cronico = a viven-
ciada pela conscin, homem ou mulher, ao longo de, pelo menos, 1 decénio.
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Culturologia: a cultura do perdularismo; a cultura da money society.

Sintomatologia. Atinente a Parassemiologia, a sindrome do hiperconsumismo é carac-
terizada, principalmente, pela manifestacdo de 1 ou mais dos 10 sinais e sintomas holossomaticos
enumerados, aqui, na ordem alfabética das palavras-chave:

01. Admiracfo: o fato de necessitar constante admirac@o alheia para se sentir bem, di-
recionando excessiva energia, tempo e dinheiro para manter as aparéncias.

02. Ansiedade: o fato de se sentir ansioso(a) ao ndo frequentar shoppings, centros co-
merciais ou lojas de consumo usual.

03. Arrogancia: o fato de atribuir a si direito ou privilégio superior as demais pessoas,
assumindo atitude prepotente, cabotina e hiperindividualista na convivialidade didria.

04. Compulsao: o fato de se impor, de modo irracional e constante (insaciabilidade),
objetos e bens para consumo, mesmo sem necessitar dos produtos adquiridos, compondo verda-
deiro arsenal de inutilidades ou excentricidades ectdpicas (bagulhismo energético).

05. Endividamento: o fato de apresentar despesas muito superiores as proprias neces-
sidades, excedendo sobremodo as reservas financeiras e aos estoques racionais de itens para ma-
nutencio pessoal e familiar.

06. Exploraciao: o fato de assumir postura exploradora e manipuladora em relagdo aos
outros, a fim de obter vantagens, dinheiro ou posi¢éo favorecedora do status social almejado.

07. Inveja: o fato de manifestar inveja em relacdo as conscins portadoras de classe poli-
tica, social e / ou econdmica almejadas, pagando qualquer preco para obter tal condigdo.

08. Marcas: o fato de consumir marcas denotadoras de luxo e prestigio social, consti-
tuindo-se em fiel seguidor(a) dos ditames de determinada empresa multinacional.

09. Merecimento: o fato de acreditar ser “especial”, com grande sensagdo de auten-
grandecimento, justificando o consumismo desenfreado de presentes destinados a si mesmo(a).

10. Modismos: o fato de acompanhar pari passu a moda, movendo-se a partir das ten-
déncias de comportamento impostas pelo mercado.

Tipologia. Com base na Intrafisicologia, a fim de aprofundar o tema em debate, eis, por
exemplo, listados na ordem alfabética dos termos relacionados, 10 tipos de superconsumismos
modernos:

01. Alucinégeno: o amplo e praticamente irrestrito acesso a toda gama de drogas ilici-
tas; a universalizacdo social dos dependentes; o crescimento da produgdo, consumo e opcdes de
substancias euforizantes bioquimicas; o hiperconsumismo alucindgeno.

02. Cirurgia: o boom de cirurgias plasticas; o hipermaterialismo somético; a compra do
autorrejuvenescimento; a superindustria da beleza; o soma-objeto; o hiperconsumismo estético.

03. Conhecimento: a crescente precificacdo do saber; a industrializagdo da Educacio;
o fortalecimento crescente das instituicdes particulares de ensino; a superespecializa¢do cogni-
tiva; o hiperconsumismo informacional.

04. Crianca: o mercado infantil expoente; a consumeriza¢ao da crianga; o superconsu-
midor mirim; os pequenos ditadores; as campanhas direcionadas de marketing; o hiperconsumis-
mo infantil.

05. Entretenimento: a explosao da industria do lazer; os videogames viciantes; a supe-
restimulagdo sensorial; a comercializacdo dos passatempos; a hiperoferta dos divertimentos;
a busca incessante pelo 6cio; o hobby enquanto conduta-padrio; o hiperconsumismo hedonista.

06. Prestigio: as tentativas de elevar o status social a partir da compra objetal; o feti-
chismo pelas supermarcas modernas; a ansiedade pelos neolangamentos da moda; a crescente de-
vocdo as logomarcas; o hiperconsumismo simbdlico.

07. Religiao: as neosseitas modernas; o mercado da alma; o dizimo crescente; a venda
de neoindulgéncias; a superproducio dos rituais; o hiperconsumismo religioso.

08. Remédio: os necomedicamentos psicotropicos; as pilulas da alegria; as farmacias da
felicidade; os remédios pré-desempenho sexual; o superfaturamento bioquimico; o hiperconsu-
mismo farmacoldgico.
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09. Sexo: a erotizagdo dos costumes; a pornografia televisiva, cinematografica e ciber-
nética; os relacionamentos fugazes com efeitos colaterais duradouros; a ficacdo continua; o turis-
mo sexual; as epidemias de doengas sexualmente transmissiveis (DSTs); a superexploracido da
juventude; o hiperconsumismo sexual.

10. Tecnologia: o avanco tecnoldgico didrio; as tecnologias vendedoras de neotecnolo-
gias; os smartphones; os tablets; a superconectividade; o hiperconsumismo tecnologico.

VI. Acabativa

Remissiologia. Pelos critérios da Mentalsomatologia, eis, por exemplo, na ordem alfabé-
tica, 15 verbetes da Enciclopédia da Conscienciologia, e respectivas especialidades e temas cen-
trais, evidenciando relagdo estreita com a sindrome do hiperconsumismo, indicados para a expan-
sdo das abordagens detalhistas, mais exaustivas, dos pesquisadores, mulheres e homens interes-
sados:

01. Apetite insaciavel: Intraconscienciologia; Neutro.

02. Autoprevisao existencial: Autevoluciologia; Homeostatico.

03. Dardanologia: Intrafisicologia; Nosografico.

04. Desperdicio: Ecologia; Nosografico.

05. Desviacionismo: Proexologia; Nosografico.

06. Diletantismo antievolutivo: Antievoluciologia; Nosogréifico.

07. Esbanjamento consciencial: Intrafisicologia; Nosografico.

08. Escala das prioridades evolutivas: Evoluciologia; Homeostatico.

09. Irresponsabilidade: Parapatologia; Nosogrifico.

10. Maniologia: Parapatologia; Nosografico.

11. Papel social: Sociologia; Neutro.

12. Prova do orgulho: Autoconscienciometrologia; Nosogrifico.

13. Sociofilia evolutiva: Sociologia; Neutro.

14. Status: Conviviologia; Neutro.

15. Venda interassistencial: Interassistenciologia; Homeostatico.

A SINDROME DO HIPERCONSUMISMO CARACTERIZA-SE
POR OBVIA ALIENABILIDADE EGOCENTRICA, ASSENTADA
NAS AUTOINSEGURANCAS CRONICAS, CABENDO A CADA
1 DE NOS EXEMPLARISMO LUCIDO PERANTE TAL FATO.

Questionologia. Vocé, leitor ou leitora, manifesta a sindrome do hiperconsumismo? Ou
ja fornece exemplos de consumo licido, responsdvel e prioritario para a consecug¢do da auto-
proéxis?

Bibliografia Especifica:

01. Barber, Benjamin R.; Consumido: Como o Mercado corrompe Criancas, infantiliza Adultos e engole
Cidaddos (Consomed: How Markets Corrupt Children); trad. Bruno Casotti; 474 p.; 8 caps.; 9 enus.; 2 tabs.; alf.; 22,5
x 15,5 cm; br.; Record; Rio de Janeiro, RJ; 2009; paginas 13 a 69, 136, 242 a 284, 287 a 289, 322 e 376.

02. Baudrillard, Jean; A Sociedade de Consumo (La Société de Consommation); trad. Artur Mordo; 272
p-; 4 caps.; 3 enus.; 1 tab.; 36 refs.; 21 x 13,5 cm; br.; Edigcoes 70; Lisboa; Portugal; 2010; pdginas 1 a 272.

03. Bertman, Stephen; Hipercultura: O Preco da Pressa (Hyperculture); Colecido Epistemologia e Socieda-
de; trad. Ana André; 314 p.; 9 caps.; alf.; 23,5 x 16 cm; br.; Instituto Piaget; Lisboa; Portugal; 1998; pdginas 11 a 29.

04. Bonalume Neto, Ricardo; Consumo quadruplica e ameaca, diz ONG: Entre 1960 e 2000, o Consumo
Privado passou de US$ 4,8 Tri para US$ 20 Tri, piorando a Qualidade de Vida Global; Reportagem; Folha de S. Paulo;
Jornal; Didrio; Ano 83; N. 27. 310; Caderno: Mundo; Se¢do: Sociedade; 2 fotos; 1 graf.; 1 ilus.; Sdo Paulo, SP; 10.01.04;
pagina A — 8.
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